
 

Education and Management of Entrepreneurship 
Homepage: https://eme.razi.ac.ir/ 

Online ISSN: 2980-9436 
 

 

Analysis of the Status of Horticultural Entrepreneurial Marketing in 

Kermanshah 

Babak Lorestani1 | Farahnaz Rostami2 | Nematollah Shiri3 |  

Mojgan Khoshmaram4  

1. Department of Agricultural Extension and Education, Faculty of Agriculture, Razi University, Kermanshah, Iran. 

E-mail: b.lorestani@razi.ac.ir 

2. Department of Agricultural Extension and Education, Faculty of Agriculture, Razi University, Kermanshah, Iran. 

(Corresponding Author). E-mail: f.rostami@razi.ac.ir 

3. Department of Entrepreneurship and Rural Development, Faculty of Humanities, Ilam University, Ilam, Iran. 

E-mail: n.shiri@ilam.ac.ir 

4. Researcher, Social and Economic Research Department, Ilam Agricultural and Natural Resources Research and 

Education Center, AREEO, Ilam, Iran. 

E-mail: m.khoshmaram@areeo.ac.ir 

Article Info ABSTRACT 

Article type: 
Research Article 

Small businesses, including those in the agricultural sector, are considered the 

lifeblood of modern economies. However, most marketing research has focused 

on small commercial enterprises, with little attention paid to the importance of 

marketing in agriculture. This study aims to analyze the status of entrepreneurial 

marketing in horticulture in Kermanshah County. A descriptive survey method 

was employed, with the statistical population consisting of 3,362 horticulturists 

in Kermanshah. Using Morgan’s table and stratified proportional sampling, 345 

horticulturists were selected for the study. Data were collected through a 

researcher-developed questionnaire, the validity and reliability of which were 

confirmed by an expert panel and Cronbach’s alpha (0.84), respectively. The 

assessment of entrepreneurial marketing components revealed that, among the 

seven components examined across all horticultural sub-sectors, customer 

orientation had the highest ranking and most favorable status, whereas risk-

taking had the lowest mean and weakest performance. The findings suggest that 

since horticultural operators operate in a dynamic market environment, customer 

retention is critical for survival, explaining the high priority given to customer 

orientation. Conversely, the small-scale nature of most orchards leads growers to 

minimize business risks, resulting in the lowest emphasis on risk-taking. The 

study highlights the need for targeted planning and policy attention to enhance 

entrepreneurial marketing among Kermanshah’s horticulturists. Key 

recommendations include: Expanding insurance and support services to mitigate 

business risks, establishing processing industries to increase farmers' profits and 

reduce waste and also organizing local horticultural product exhibitions to 

strengthen customer-oriented infrastructure. These measures can significantly 

improve entrepreneurial marketing components for horticultural producers. 
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Extended Abstract 

Introduction 
today's world, especially in the markets, many changes are observed along with the expansion of 

competition in various fields. Benefiting from marketing knowledge is necessary for all companies 

and organizations that seek to have a conscious and purposeful presence in the market without 

surrendering to change. changes in the agricultural labor market, food supply and creating 

competition in the market), current policies in the agricultural sector (moving towards market-based 

commercial agriculture) and society conditions (increasing unemployment and underemployment 

rates, issues related to the environment, biodiversity, natural resources) are among the reasons that 

show the need to pay attention to entrepreneurship in the agricultural sector more than in the past. 

Small businesses, including those in the agricultural sector, are considered the lifeblood of modern 

economies. However, most marketing research has focused on small commercial enterprises, with 

little attention paid to the importance of marketing in agriculture. This study aims to analyze the 

status of entrepreneurial marketing in horticulture in Kermanshah County. 

Research Method 
In terms of purpose, application, and in terms of data collection, the amount of monitoring and the 

degree of control of variables, and the ability to generalize, the present research is a descriptive-

analytical type of research. Survey technique was used in the implementation of this research. The 

statistical population of this research was the gardeners of Kermanshah city (3362 people), based on 

Morgan's table (1970), 345 people were selected and studied through the stratified sampling method 

with proportional assignment to collect data from the questionnaire tool. was used To ensure the 

validity of the content and authenticity, content verification by experts was used, so that the 

questionnaire was given to a number of expert professors in this field and experienced experts of the 

Agricultural Jihad Organization for final verification. Cronbach's alpha coefficient was also used to 

measure the reliability of the measuring instrument. 

Results and Discussion 
The findings of the research in the section examining the status of entrepreneurial marketing 

components show that the highest average of seven entrepreneurial marketing components in all 

sub-sectors of horticulture (saffron growers, seedling growers, flower growers, greenhouse growers, 

medicinal plant growers, mushroom growers and orchard gardeners) It is related to the average 

status, also the customer-oriented component has the best status compared to other entrepreneurial 

marketing components, and the risk-taking component has the lowest average and the weakest 

status. Based on the obtained results and considering that the operators active in the horticulture 

sector in the dynamic environment of the market need to attract customers in order to survive, the 

customer-oriented component has gained the highest priority, and on the other hand, considering that 

the business of more than 80% of farmers and gardeners Active in the country and especially in 

Kermanshah city is small scale, so this group is looking for the lowest risk in their business and for 

this reason, it has the lowest average and the weakest status. Among the horticulture subclasses, 

seedling breeders have obtained the highest score (the average score of entrepreneurial marketing) 

and are in a better position than the activists of other subsectors. The fruit gardeners are also in the 

lowest level of entrepreneurial marketing with the lowest score and average. Perishability of fruits 

and changes in current policies regarding the export of products are among the most important 

factors affecting this situation. Since more than 75% of the operators active in the horticulture sector 

are orchardists, it can be concluded that the situation of more than 75% of the operators of the 

horticulture sector in Kermanshah is not in a good state in terms of entrepreneurial marketing 

components. The low level of education, the growing age of the farmers and the unwillingness of the 

rural youth, the livelihood of the villagers' business, the lack of upstream and downstream industries 

have caused the farmers to not be very successful in entrepreneurial marketing. 

Conclusion and Recommendations 
Based on the results of the research, improving the state of entrepreneurial marketing among 

gardeners in Kermanshah requires planning and special attention of officials and planners to the 
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components of entrepreneurial marketing in all sub-sectors. Developing the insurance industry and 

providing support services to entrepreneurs in order to reduce the risk in business, creating and 

developing factories for conversion and complementary industries in order to increase the profit of 

farmers and reduce the risk of producing horticultural products, as well as holding exhibitions for the 

supply of horticultural products in the form of markets. In terms of customer-oriented infrastructure 

development, local is one of the proposals that will significantly help horticultural producers in the 

agricultural sector in terms of strengthening and developing entrepreneurial marketing components. 

The innovation component is in a weak state, especially among the gardeners of fruit orchards, 

which has the largest number of users, so the improvement and revitalization of orchards by 

providing low-use facilities and the presence of experts from specialized departments at the location 

of the users' gardens can lead to the adoption of innovation by the users and the promotion of this 

component. As a result, it helps to improve entrepreneurial marketing and the economic status of 

farmers and users. 
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عنوان نیلاروی حیلااتی اقتصلااد ملادرن تلانا ته واحدهای فعال در بخش کشلااورزی، بلاه جمله ازهای کوچک، نگاهب

متمرکز بوده و به اهمیلا  بازاریلاابی های تجاری کوچک بنگاه ، بربازاریابی هایپژوهشبا این حال، بیشتر  .توندمی

با هدف تحلیل وضلاعی  بازاریلاابی کارآفرینانلاه در بخلاش حاضر پژوهش  .تده اس توجه کمی در بخش کشاورزی 

 33۳2تلاامل  پیمایشی بود و جامعلاه آملااری-روش تحقیق توصیفی .باغداری تهرستان کرمانشاه انجام تده اس 

باغلادار  34۳ای متناسلا،، گیری تصلاادفی طبقلاهجلادول مورگلاان و نمونلاهبلاا اسلاتفاده از  .اس  باغدار در کرمانشاه

آوری تلاد کلاه روایلای آن توسلان پانلال سلاا ته جملاعمحقق نامهپرسش راهها از داده .عنوان نمونه انتخاب تدندبه

نلاه نشلاان های بازاریابی کارآفریناارزیابی مؤلفه .( تأیید گردید44/0متخصصان و پایایی آن با ضری، آلفای کرونباخ )

بلااتترین رتبلاه و  گلارایش بلاه مشلاتری هلاای باغلاداری،تلاده در تملاام زیربخش داد که در بین هف  مؤلفه بررسی

 .ترین عملکلارد را نشلاان دادکمترین میلاانگین و ضلاعی  پذیریریسک ترین وضعی  را دات ، در حالی کهمطلوب

ر محیطی پویا و رقابتی، حفلا  مشلاتری بلارای بقلاای آن اس  که با توجه به فعالی  باغداران د دهنده نشانها یافته

مقیلاا  ، کوچکمقابلال در .کننده اولوی  بلااتی گلارایش بلاه مشلاتری اسلا  ها حیاتی اس  و همین امر توجیهآن

طوری کلاه داتته باتند، بلاهتمایل وکار های کس،سازی ریسکها موج، تده تا باغداران به حداقلباغ بیشتربودن 

ریزی هدفمنلاد و توجلاه سیاسلاتی دهد کلاه برناملاهنشان می نتایج .تده اس ترین توجه کمی پذیربه مؤلفه ریسک

تلاوان می کلیلادی یهاشلانهادیپ جمللاه از .برای ارتقای بازاریابی کارآفرینانه در میان باغداران کرمانشاه ضروری اس 

ایجلااد صلانایع تبلادیلی  وکلاار،کسلا، ای و حمایتی برای کاهش ریسکتوسعه  دمات بیمه: به موارد زیر اتاره کرد

های محللای محصلاوتت بلااغی بلارای تقویلا  و برگزاری نمایشگاه منظور افزایش سود کشاورزان و کاهش ضایعاتبه

های بازاریلاابی کارآفرینانلاه را در میلاان ی مؤلفهگیرچشم ورطتوانند بهاین راهکارها می .محورهای مشتریزیرسا  
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 مهمقدّ
 مشلااهده متنلاو  هلاایزمینلاه در رقابلا  گسلاترش بلاا همراه بسیاری هایدگرگونی بازارها، در ژهیوبه امروز، دنیای در

 در تسلالیم بلادون تلاا ندهسلات صلادد در کلاه هاییسازمان و هاترک  همه برای بازاریابی دانش از مندیبهره .تودمی

 ؛1403 همکلااران، و زادهکلااممی) اسلا  یافتلاه ضرورت باتند، داتته هدفمند و آگاهانه حضوری بازار در تغییر، برابر

 جلاادیا تغییلارات به توجه با طرفی از (1310 ،پورحسینعلی ؛1401 همکاران، و زادهمهدی ؛1402 همکاران، و صفریان

 مباحلا  بیکلااری، نلارخ افلازایش جمللاه از ؛جامعلاه تلاراین و کشاورزی بخش در دنیا روز هایسیاس  ،بازار در تده

 بخلاش در ارآفرینیکلا بلاه توجلاه ضلارورت کلاه هستند عللی از طبیعی منابع و زیستی تنو  ،س یز نیمح به مربوط

   .سازندمی نمایان گذتته از بیش را کشاورزی

 کشلااورزی و بلاوده الزاملای کشلااورزی تولیلاد فعللای هایتلایوه و سا تار در دگرگونی یک فوق، تحوتت  اطربه 
 کشلااورزی، نلاو  ایلان در .بلاود  واهلاد کشاورزی توسعه اساسی استراتژی پایدار، توسعه چهارچوب در بازار بر مبتنی
 مشلاتری های واسلاته بلار مبتنلای کلاه رقلاابتی بازار در را  ود تولیدات بتواند که کند تولید نحوی به بایستی ورزکشا
 تناسلاایی یدرسلاتبه را مشلاتری نیازهلاای و بوده تنا فرص  بایستی کشاورز منظور بدین .برساند فروش به اس ،

 کشلااورز املاروزه گلارید یعبارتبلاه .نمایلاد اجرا و طراحی را نیازها این برآوردن جه  در تزم استراتژی سپس و نماید
 همکلااران، و یاللهلاضیف) باتلاد هلام کلاارآفرین بازاریلااب یلاک ژهیوبلاه و بازاریاب یک بودن کشاورز بر افزون بایستی
 تغییلار حلاال در ملادام جهلاان ،گلارید عبلاارت به ؛(131۳ ،ملکشاه پورعلیمحمد ؛1403 همکاران، و فرمحمدی ؛1403
و همکلااران،  یری؛ تلا1401و همکلااران،  انیرسلاول یفیس؛ 1402حریری و همکاران، ؛ 1403بهروز،  و یری)ت اس 
 تجلااری ایده هر موفقی  راز .(1404)نادری و همکاران،  باتند فردمنحصربه باید موفقی  برای وکارهاکس، .(1401

   .اس  مؤثر بازاریابی در
 ی وببلاه را محصلاوتت توانمی آن طریق از که ییهاراه از ییک و اس  دتوار مشتری جذب ،مؤثر بازاریابی بدون 

 کارآفرینانلاه بازاریلاابی .(1311 همکلااران، و دهقلاان ؛1402  ادم، و حسنی) اس  انهکارآفرین بازاریابی ،کرد بازاریابی
 مهلاارت اتلاتنند و نبودن بازارگرا که یاگونهبه تود،می تنا ته وکارهاکس، مؤثر عملکرد اصلیِ عامل  اص، طوربه

 تلاودملای بیشلاتر تکسلا  احتملاال و ترنییپلاا عملکلارد موجلا، اغل، ،وکارهاکس، در کارآفرینانه بازاریابی در کافی

 بلاات به پایین رویکرد یک از و نیس  یکسان سنتی بازاریابی با کارآفرینانه بازاریابی .(2012 ،1همکاران و اوغلوحاجی)
 بلار لاف یابنلاد،می توسلاعه هلادف بخلاش یا مخاط، یافتن از قبل ابتدا هاهاید که معناس  بدان این .کندمی پیروی
 همکلااران، و دهقلاان ؛1402 زفلاره، الماسلای و طلایی) کندمی تمرکز هدف مخاط، یافتن بر ابتدا که سنتی بازاریابی
1311).   

 صلاورت یهلااپژوهش بیشلاتر ولی ؛دارد طوتنی سابقه دنیا در روستایی و کشاورزی بازاریابی هرچند میان این در 

 بازاریلاابی اهمیلا  به چندانی توجه و اس  تجاری هایترک  ژهیوبه کوچک یوکارهاکس، بازاریابی نهیزم در گرفته

 نظلار بلاه املاا نیسلا ، کشلااورزی بخلاش در موضلاو  بلاودن  یاهمیب دلیلبه این البته که نشده کشاورزی بخش در

 اهمیلا  و نقلاش بلاه چنلادانی توجلاه کشاورزی بخش بودن سنتی و معیشتی سب،به ،امر پژوهشگران اغل، ؛رسدمی

 محصلاوتت بازاریلاابی بخلاش در د یل عوامل گستردگی طرفی از ندارند، کشور اقتصادی بخش توسعه در بخش این

 صلانایع نبلاود بخش، این در هاواسطه گسترده حضور کشاورزی، محصوتت اغل، ریفسادپذ ماهی  دلیلبه کشاورزی

 یگلااه کلاه اسلا  حلادیبلاه یالمللنیب بازارهای به محصوتت ارائه جه  یبندبسته صنایع حتی و تکمیلی و تبدیلی

 موفقیلا  و حیلاات اداملاه گرفتلاه،صلاورت هلاایپژوهش نتلاایج اسلاا  بر ولی اس ، دتوار بسیار آن برای راهکار ارائه
                                                                                                                                                                          

1. Hacioglu et al. 



 
 

 88 در شهرستان کرمانشاه باغداریوضعیت بازاریابی کارآفرینانه  تحلیل
 

 را بازاریلاابی ضلاع  محققلاان از بسلایاری و اسلا  بازاریابی یها یفعال یاثربخش به وابسته کارآفرینانه یوکارهاکس،

 ؛2011 ،1روللای و )جلاونز داننلادیملا کارآفرینانلاه( و نوآورانلاه هرچنلاد) وکارهاکسلا، تکسلا  کلیلادی عوامل از یکی

 .(2011 ،2جوگراتنام

 پژوهش پیشینه و نظری مبانی
 اهلارم بلاا کنلادمی تلالاش رویکلارد ایلان .اسلا  کارآفرینانه هایفعالی  بازاریابی از جدید یامقوله کارآفرینانه بازاریابی

 یلاافتن جدیلاد، اولیلاه ملاواد جدیلاد،  لادمات جدید، محصوتت ارائه با محور رتد گرایشی با و منابع از بهینه استفاده

 .گلاردد بلاازار رفتلاار تغییر موج، جدید بازاریابی هایروش و جدید توزیع هایکانال یافتن جدید، جغرافیائی بازارهای

 نوآورانلاه رویکردی با مشتریان نگهدات  و جذب برای هافرص  از پیشرو برداریبهره و تناسایی کارآفرینانه بازاریابی

 اسلاتفاده ریسلاک، مدیری  سودآور، و کلیدی مشتریان تنا   بر فرایند این در .(2020 ،3همکاران و موریس) اس 

 بلار تنهانلاه کلاه اسلا  بازاریلاابی رویکرد یک کارآفرینانه ابیبازاری .تودمی دیتأک ارزش مشترک  لق و منابع از بهینه

   .(2011 رولی، و جونز) تودمی تبیین مشتری با تعامل و کارآفرینی نوآوری، به عنای  با بلکه بازاریابی مبنای

 صلاورتبلاه هلاافرصلا  دنبال کلاردن از متشکل فرآیندی را کارآفرینانه بازاریابی نیز محققان از بر ی راستا این در 

 و بلاازار در فعاتنلاه مشلاارک  سلاازی،تلابکه  لاقیلا ، نلاوآوری، واسطهبه مشتری برای ارزش  لق هدف با مشتاقانه

 اییکپارچلاه فراینلادهای به اتاره نانهیکارآفر یابیبازار دیگر، بیانی به .(2011 ،4هاتمن و هیلز) دانندمی پذیریانعطاف

 توانلادملای و گرفتلاه کاربه بازار زهاینیا درک و تناسایی هدف با را  ود منابع وکارکس، یک هاآن واسطهبه که دارد

 برتلار ملاالی عملکرد به که ایگونهبه نماید؛ تقوی  مشتریان با را  ود روابن و نموده ایجاد  ود محصوتت در تمایزی

 دیلادگاه از را کارآفرینانلاه بازاریلاابی تعلااری  نیتلارمهم از بر لای ،1 جدول .(2021 ،۳وانگ) تودمی منجر وکارکس،

 .دهدیم نشان زمینه این محققان

 ی پژوهش(هاافته)ی پژوهشگران دیدگاه از کارآفرینانه بازاریابی تعاریف .1جدول 

 منبع تعریف ردیف

1 
 طریلاق از سلاودآور مشلاتریان حفلا  و آوردن سلا د بلاه برای هافرص  از گرایانهکنش استفاده و تناسایی

 .ارزش  لق و منابع قرار دادن اهرم ریسک، مدیری  در نوآورانه رویکردهای
 2020 همکاران، و موریس

2 
 کلاه  لادماتی و محصلاوتت تولیلاد برای  لاقی  قرار دادن اهرم با بازاریابی جذاب یهافرص  از بهره بردن

 .کنندمی ایجاد برتری ارزش
 200۳ ،۳داروک و میلز

3 

 بلاه ارزش تحویلال و تبلاادل ایجلااد، بلارای فرآیندها از ایمجموعه و سازمانی ومیفه یک کارآفرینانه بازاریابی

 بلاا مقوللاه ایلان .تلاوند منتفلاع سلاهامداران و سازمان که روتی به مشتریان با ارتباطات مدیری  و مشتریان

 .پذیردمی انجام فعلی منابع کنترل بدون و تودمی تنا ته گراییکنش و یریپذسکیر ،نوآور بودن

 2201 ،1همکاران و کراو 

4 

 و مشلاتاقانه تلاکل بلاه هلاافرص  کردن دنبال فرآیند همچنین و کلی یریگجه  سازمان، بر حاکم فلسفه

  لاقیلا ، یریکارگبلاه طریلاق از روابلان  لالال در که اس  زیآممخاطره یوکارهاکس، توسعه و یاندازراه

 .کنندمی ایجاد تده درک ارزش مشتریان برای انعطاف و یسازتبکه بازار، یورغوطه ،فروش نوآوری،

 2011 هاتمن، و هیلز

۳ 
 مشلاتریان، بلارای و طریلاق از را ارزش کلاه زیآممخلااطره و گرایانلاهکلانش نوآورانلاه، هلاایفعالیلا  از ترکیبی

 .کندمی مبادله و ایجاد کلان سطح در جامعه و ترکا بازاریابان، کارآفرینان،
 ۳201 ،4همکاران و والن

                                                                                                                                                                          
1. Jones & Rowley 
2. Jogaratnam 
3. Morris et al. 
4. Hills & Hultman 
5. Wang 
6. Miles & Darroch 
7. Kraus et al. 
8. Whalen et al. 

https://parsmodir.com/db/marketing/multichannel-distribution.php
https://parsmodir.com/db/marketing/customer-retention.php
https://parsmodir.com/db/marketing/key-customer.php
https://parsmodir.com/db/marketing/ccv.php
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 از یکلالای کارآفرینانلالاه بازاریلالاابی املالاروزه کلالاه معتقدنلالاد کشلالااورزی بخلالاش کارتناسلالاان و متخصصلالاان از سلالایاریب 

 تلاا موضلاو  ایلان اهمیلا  .اس  مشهود بسیار تولید فرآیند در آن اهمی  که اس  کشاورزی تولید نظام هایضرورت

 تلارمهلام ایمقوله به کارآفرینانه بازاریابی ،توسعه حال در کشورهای در حتی و پیشرفته کشورهای در که اس  حدی

 ویلاژهبلاه  لااص طلاوربه کارآفرینانه بازاریابی و عام طوربه بازاریابی مقوله اکنون حال، این با .اس  تده تبدیل تولید از

 همکلااران، و یاداآبیضلا ؛1311 رضلاوانی، و )طغرایلای اسلا  درگیلار بسیاری مشکلات و مسائل با کشاورزی بخش در

1401).   

 زراعلای اراضلای هکتار 31۳340 با کرمانشاه استان تهرستان نیتربزرگ عنوانبه کرمانشاه تهرستان بین این در 

 اراضلای وسلاع  لحاظبه کشور تهرستان نیتربزرگ آنکه ضمن سال در مترمیلی 420 بارندگی متوسن و کش  قابل

 گردیلاده سلاب، موضلاو  این که اس  معتدلی و سرد گرم، هایاقلیم و زیحاصلخ  اک منابع دارای ،اس  کش  قابل

 هلاایقطلا، از یکلای عنلاوانبلاه هملاواره و بلاوده بر لاوردار کشور حتی و استان در ایویژه جایگاه از تهرستان این تا

 بلاه انتومی تهرستان این باغبانی بخش هایپتانسیل جمله از .گردد مطرح استان باغبانی بخش در ویژهبه کشاورزی

 گلال، پلارورش هلاا،نهالسلاتان ملادرن، باغلاات زعفران، ای،گلخانه )محصوتت باغی مختل  محصوتت کش  ریز سطح

 بلاه  لاود را تهرسلاتان کشلا قابلال اراضلای از هکتلاار ۳۳1 حدود مجمو  در که دات  اتاره قارچ( و دارویی گیاهان

   .(1311 همکاران، و )ارسلانی اس  داده ا تصاص

 کلاه اسلا  موضلاو  ایلان گلاربیلاان کرمانشلااه تهرسلاتان باغی مختل  محصوتت کش  ریز طحس به گذرا نگاهی 
 نیلاز را مجلااور هلاایاستان سایر حتی و کرمانشاه استان نیاز مورد محصوتت از عظیمی بخش تهرستان این باغداران
 ممکلان هلام علاراق کشلاور بلاه ویلاژهبلاه محصوتت این صادرات امکان مناس، بازاریابی صورت در که نمایندمی تولید
 و صلاید) کارآفرینانلاه بازاریلاابی ویلاژهبلاه و بازاریابی مسائل به جدی توجه عدم نظیر مختل  دتیل به ولی .بود  واهد

 بخلاش بلاردارانبهلاره درآملاد سلارانه متوسن چنینهم و بخش این در تده جادیا اتتغال متأسفانه ،(201۳ ،1نلسون
 تناسلاایی نظیلار مسلاائلی بلاه پلاردا تن بنلاابراین،؛ س ین آن هایمرفی  و هاپتانسیل با متناس، تهرستان باغبانی
 باغلاداران میلاان در آن توسلاعه موانلاع رفلاع برای را مناسبی سترب باغداران بین در کارآفرینانه بازاریابی بر مؤثر عوامل
 جللاوگیری بلااغی محصلاوتت از تلان صدها سالیانه هدررف  از زیادی حدود تا توانمی آن کمک به و نمایدمی فراهم
 کشلااورزی محصلاوتت از درصد 30 سالیانه FAO و کشاورزی جهاد وزارت سوی از تده ارائه آمار اسا  بر ؛ زیراکرد

 حلاائز بسلایار آن بلاه توجلاه که بوده زیبرانگ تأمل رقمی که توندمی ضایعات به تبدیل باغی محصوتت جمله از شورک
   .(131۳ همکاران، و مرام وش) اس  اهمی 
 از زعفلاران محصلاول مطللاوب بازاریلاابی بلار ملاؤثر عواملال تحلیل  صوص در ،داد نشان هانگاتته پیشینه بررسی 

 دال کلاه  یلافیک با محصول تولید جه  در دکنندهیتول مهارت و دانش تولید، کیفی  غیرهایمت کارانزعفران دیدگاه
   .(1311 همکاران، و ناصرآبادی )مزروعی دارد یداریمعن تأثیر زعفران محصول بازاریابی بر اس  ینیآفرارزش بر

 بیلاان مازنلادران اسلاتان یاگلخانه هایواحد در عملکرد با کارآفرینانه بازاریابی رابطه بررسی عنوان با ایمطالعه در 
 بلار را کارآفرینانلاه بازاریلاابی یهامؤلفلاه بلاین در تلاأثیر بیشترین منابع کردن اهرم و نوآوری یهامؤلفه که تده اس 
   .(1310 ،پورحسینعلی) دارند مازندران استان دارانگلخانه عملکرد

 در یاگلخانلاه یوکارهاکسلا، عملکلارد بلار کارآفرینانلاه یابیلابازار تلاأثیر عنلاوان با (1314) منگلی نامهانیپا جینتا 

 ایلان دارانگلخانلاه عملکلارد بر مثبتی و داریمعن تأثیر کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه که داد نشان جیرف  تهرستان

   .ددار تهرستان

                                                                                                                                                                          

1. Syed & Nelson 



 
 

 81 در شهرستان کرمانشاه باغداریوضعیت بازاریابی کارآفرینانه  تحلیل
 

 بلار کارآفرینانلاه بازاریلاابی آمیختلاه کلاه داد نشلاان (،1311) همکاران و نصرآبادی مزروعی تحقیق از حاصل جیتان 

 نقلاش بلاازارگرایی ایلان، بلار افلازون .اسلا  داتلاته معناداری و مثب  تأثیر انیبندانش یهاترک  کارآفرینانه موفقی 

 و )رضلاوانی ددار وکارهاکسلا، ایلان در کارآفرینانلاه موفقیلا  و کارآفرینانلاه بازاریلاابی آمیخته متغیر دو بین گرتعدیل

   .(1344 همکاران،

 دارویلای، گیاهلاان توسلاعه و رتلاد راه سلار بر مشکلات نیترعمده از داد نشان (،1314) کارانهم و روستا مطالعه 

 نحلاو بلاه و تولیلاد کنندگانمصلارف نیلااز اسلاا  بر محصول تودیم سب، صحیح بازاریابی ،اس  محصوتت بازاریابی

 دارویلای گیاهلاان  لااص یهایژگیو دلیلبه گیرد، قرار مشتری ا تیار در مناس، زمان و مکان در بهداتتی و احسن

 کلاه اسلا  بر لاوردار یاژهیلاو اهمیلا  از محصلاوتت ایلان بازاریابی بودن، حجیم و فصلی تولید ی،ریفسادپذ چونهم

 بازاریلاابی بخلاش در باغلاداران عملاده ضع  دهندهنشان دیگر مطالعات .اس  نگرفته قرار توجه مورد چندان متأسفانه

 فعلاال حضلاور بازار، با مرتبن آموزتی یهادوره در ترک  عدم اندک، تحصیلات میزان باغداران، سن کهول  دلیلبه

   .(1311 )صادقلو، اس  هابانک معوقه یهاقسن بازپردا   لزوم و منطقه در دتتن

 پیونلادی و وابسلاته متغیرهلاای گلاروه دو در کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه که بود این بیانگر دیگر، پژوهش نتایج 

 یریرپلاذیتأث بیشلاترین ارزش  لق لفهؤم .اس  نگرفته قرار  ودمختار و مستقل گروه در ایلفهؤم هیچ و گرفتند قرار

 قلادرت دارای منلاابع کردن اهرمی و ییگرایمشتر ،یطلبفرص  نوآوری، بر تمرکز بودن، پیشرو هایلفهؤم و داتته را

 و )زارعلای انلادگرفتلاه قلارار ملادل در هالفلاهؤم سایر به نسب  لوی وا سطح نیباتتر در و بوده زیاد وابستگی و هدای 

   .(1314 همتی،

 از مناسلالابی فهلالام بلاه رسلایدن ؛کارآفرینانلاه بازاریلاابی مفهوم  لق از اصلی مقلاصود که گف  توانمی مجمو  در 

 اتخلالاا  نآ مقابلال در و بازاریلاابی روی کارآفرینانلاه رفتار تأثیر درک و کارآفرینی و بازاریابی هایرتته اتلاتراک وجلاه

 بلااره نیلاا در تلاده انجام مطالعات حال نیا با .(1314 همتی، و )زارعی اس  بوده بازاریلاابی در نوآورانلاه رویکردهلاای

ه پیشلاین بررسی با .هستیم روروبه نظری مبانی در جدی  لأ با رابطه این در و داتته قرار آغازین مراحل در همچنان

 بلاین در کارآفرینانلاه بازاریلاابی بلار ملاؤثر عوامل که نشد یاف  ایمطالعه سوکی از کشور، از  ارج و دا ل در موضو 

 بررسلای بلاه اقلادام مطالعلااتی معدود که بود آن از حاکی هابررسی دیگرسو، از .باتد داده قرار بررسی مورد را باغداران

 تلاأثیر بررسلای به اس  تده انجام حوزه این در که مطالعاتی غال، و اندنموده کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه وضعی 

 توجلاه بلاا طرفلای از .اندپردا ته وکارهاکس، در اثربخشی و موفقی  عملکرد، نظیر متغیرهایی بر کارآفرینانه بازاریابی

 یهاکننلادهنییتع وضلاعی  بررسی هدف با مطالعه این انجام نظر، مورد جامعه در بازاریابی نامناس، نسبتاً وضعی  به

 کننلادهنییتع عواملال بلااره در جامعی نسبتاً تنا   توانمی کرمانشاه تهرستان باغداران بین در فرینانهکارآ بازاریابی

   .نماید فراهم کارآفرینانه بازاریابی بر مؤثر و

 کلاارآفرینی در بازاریلاابی عنلاوانبه مفهوم این کارآفرینانه، بازاریابی حوزه در تده انجام هایپژوهش از تعدادی در 

 از دیگلار تعلادادی در .اسلا  تلاده استفاده کارآفرینانه بازاریابی بررسی برای کارآفرینی الگوهای از و اس  تده مطرح

 بازاریلاابی زمینلاه در معلاروف الگوهلاای جمللاه از .اسلا  تده استفاده دیگری متفاوت الگوهای و هامدل از هاپژوهش

   .ردک اتاره (،2020) همکاران و موریس الگوی به توانیم کارآفرینانه

 نلاوآوری، پلاذیری،ریسلاک ،بلاودن شلاگامیپ یهامؤلفلاه کارآفرینانلاه بازاریلاابی بلارای (2020) همکلااران و موریس 

 کارآفرینانلاه بازاریلاابی اصلالی یهامؤلفه عنوانبه را گراییمشتری و منابع از بهینه استفاده ارزش ایجاد و گراییفرص 

 جامعیلا  بلاه توجلاه با نیز مطالعه این در .(1 )تکل اس  تده استناد آن به مطالعات از بسیاری در که کردند مطرح

 .اس  تده گرفته نظر در محققان این توسن تده معرفی بعد هف  کارآفرینانه بازاریابی سنجش برای ابعاد، این
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 (2020 همکاران، و موریس از برگرفته) پژوهش نظری چارچوب .1 شکل

 پژوهش روش
 نلاو  از متغیرهلاا کنتلارل درجلاه و نظلاارت میلازان ها،داده گردآوری لحاظ از و یکاربرد هدف، لحاظ از حاضر تحقیق

 ایلان آملااری جامعلاه .اسلا  تلاده اسلاتفاده پیمایش فن از پژوهش این اجرای در .اس  پیمایشی-توصیفی تحقیقات

 34۳ (،1110) 1مورگلاان کرجسی جدول اسا  بر که بودند نفر 33۳2 به تعداد کرمانشاه تهرستان باغداران تحقیق

 واقلاع در طبقلاات .گرفتنلاد قلارار مطالعلاه ملاورد و انتخاب متناس، انتساب با ایطبقه یریگنمونه طریقآنان از  از نفر

 کلااران،زعفلاران ن،ادارگلخانلاه قارچ، پرورش میوه، در تان باغات باغداران) باغبانی بخش مختل  هایزیربخش همان

 اسلاتاندارد یبنلادطبقه طبلاق دارویلای(، گیاهلاان دهنلادگانرورشپ و نهلاال تولید هاینهالستان گل، دهندگانپرورش

   .(1402 همکاران، و )لرستانی بودند کشاورزی جهاد سازمان

 .دتلا اسلاتفاده ناملاهپرسلاش ابلازار از هلااداده آوریجملاع جه  .اندتده داده نمایش ،2 جدول در هازیربخش این 

 سلان، :جمللاه از باغبلاانی بخلاش بلاردارانبهره یاحرفه -فردی یهایژگیو اول؛ بخش .بود بخش دو تامل نامهپرسش

 وضلاعی  بررسلای دوم؛ بخلاش .(3 )جلادول تحصلایلی رتلاته تحصلایلات، سلاطح کاری، تجربه سکون ، محل جنس،

 طیلا  قاللا، در سلاؤال ۳) یملادارمشلاتری ؛یهامؤلفلاه تامل مطالعه، مورد جامعه در کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه

 بلار تمرکلاز لیکلارت(، طیلا  قاللا، در سؤال 4) بودن پیشگام لیکرت(، طی  قال، در سؤال ۳) ینیآفرارزش لیکرت(،

 قاللا، در سلاؤال ۳) نوآوری لیکرت(، طی  قال، در سؤال ۳) منابع از استفاده لیکرت(، طی  قال، در سؤال ۳) فرص 

   .لیکرت( طی  قال، در سؤال 1) یریپذسکیر و لیکرت( طی 

 از اطمینلاان بلارای .دهلادیملا نشلاان را آن سنجش هایگویه و کارآفرینانه بازاریابی گانههف  یهامؤلفه ،4 جدول 

 نهلاایی دییتأ جه  نامهپرسش که صورتنیبد تد، استفاده متخصصان توسن محتوایی دییتأ از روایی و محتوا اعتبار
                                                                                                                                                                          

1. Krejcie & Morgan 
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 جهلا  .گرف  قرار اورزیکش جهاد سازمان تجربه با کارتناسان و حوزه این در متخصص اساتید از تعدادی ا تیار در

 و تجزیلاه در اسلاتفاده ملاورد آملااری هلاایتکنیلاک و روش .تلاد استفاده (44/0) کرونباخ آلفای از نیز پایایی سنجش

 معیلاار از اسلاتفاده پلاژوهش، در پیمایشلای – توصلایفی تحقیق روش و تحقیق کمی پارادایم به توجه با هاداده تحلیل

 اسلاا  بلار یبندطبقه فرآیند .اس  بوده Excel و Spss یافزارهانرم ینمح در (،1312) منصورفر آماری یبندطبقه

 .(1311،منصورفر) گرف  صورت  یل ترح به ،تده  یتعر استاندارد هایفرمول

 R= Min(x)-Max (x) )دامنه( 1رابطه 

 ) وب/متوسن/ضعی ( K= 3 )تعداد طبقات( 2رابطه 

 i= R/K- 1 )فاصله طبقات( 3رابطه 

کران یا حد پایین طبقه اول=  4رابطه  i/2- min (x) 

 )عدد کران پایین + فاصله طبقات( = کران یا حد باتی طبقه اول ۳رابطه 

 ی پژوهش(هاافته)ی باغبانی مختلف یهازیربخش برحسب آماری نمونه فراوانی توزیع .2 جدول

 نمونه تعداد کل از درصد باغدار تعداد باغبانی( بخش هایزیربخش) طبقات ردیف

 211 4/14 2۳3۳ میوه در تان باغات باغداران 1

 12 4/3 11۳ قارچ پرورش 2

 12 ۳/3 111 دارانگلخانه 3

 14 1/4 140 کارانزعفران 4

 12 ۳/3 111 گل پرورش ۳

 12 ۳/3 121 نهالستان ۳

 12 ۳/3 111 دارویی گیاهان پرورش 1

 34۳ 100 33۳2 کل جمع 14

 هایافته

 باغبانی بخش بردارانبهره یاحرفه -یفرد یهایژگیو
 بیشلاتر جنسلای  درصلاد(، ۳/۳4) داتلا  قلارار سلاال ۳0 تلاا 30 بلاین دهندگانپاسلا  اغللا، سلان نتلاایج اسلاا  بر

 از .درصلاد( 4/14) دارد قلارار روسلاتا در دهندگانپاسلا  اغل، سکون  محل و درصد( 2/43) بوده مرد دهندگانپاس 

 غاللا، تحصلایلات سلاطح درصلاد(، 1/1۳) داتلا  را فراوانلای بیشترین سال 20 تا 10 تجربه میزان کاری، تجربه نظر

 بلاا ملارتبن بودنلاد، دیلاپلم سطح از باتتر که یدهندگانپاس  تحصیلی رتته و درصد( 3/4۳) دیپلم زیر دهندگانپاس 

 آبیلااری روش فراوانی میزان بیشترین .بودند  ود باغ مالک دهندگانپاس  درصد 3/11 .بود درصد( 4/۳1) کشاورزی

 مجلااز مراجلاع از تولیلاد یهلاانهاده تهیه همچنین، .بود درصد( ۳/44) نوین و سنتی روش دو هر از استفاده به مربوط

 بلاین در را فراوانلای بلااتترین درصلاد( 1/11) سلانتی روش بلاه تولیلاده ویتلا و درصد( ۳/۳۳) فراوانی میزان بیشترین

بلاا  ارتبلااط در درصد(، 4/۳1) فراوانی باتترین تومان میلیون 400 بر بالغ یگذارهیسرما میزان .دات  تولید یهاوهیت

 .داتلا  را فراوانلای بیشترین درصد( ۳/11) دتتن طریق از و سنتی صورتبه تولیدی محصوتت فروش فروش، وهیت

 در ونکنلا تلاا کلاه داتلاتند ابلاراز دهندگانپاس  درصد 100 کارآفرینانه، بازاریابی آموزتی یهادوره در ترک  نظر از

 .(3 )جدول اندنکرده ترک  کارآفرینانه بازاریابیه دور هیچ
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 ی پژوهش(هاافته)ی باغبانی بخش در فعال بردارانبهره یاحرفه – فردی مشخصات .3 جدول

 آماره
 متغیر

 نما معیار انحراف درصد فراوانی طبقات

 سن
 ۳/21 102 سال 30 از کمتر

 4/۳4 141 سال ۳0 تا 30 سال ۳0 تا 30 ۳۳4/0
 1/1۳ ۳4 سال ۳0 بربالغ

 جنس
 2/43 241 مرد

 مرد -
 4/1۳ ۳4 زن

 سکون  محل
 2/21 13 تهر

 روستا -
 4/14 212 روستا

 کاری تجربه
 ۳/4 30 سال 10 از کمتر

 1/1۳ 2۳1 سال 20 تا 10 سال 20 تا 10 441/0
 1/1۳ ۳4 سال 20 از بیش

 تحصیلات سطح
 22 1۳ سوادیب

 3/4۳ 1۳0 دیپلم زیر دیپلم زیر -
 1/31 101 باتتر و دیپلم

 تحصیلی رتته
 4/۳1 ۳۳ کشاورزی مرتبن

 کشاورزی با مرتبن -
 ۳/40 4۳ مرتبن غیر

 مالکی 
 3/11 33۳ مالک

 مالک -
 1/2 1 یااجاره

 آبیاری روش
 4/1۳ ۳4 سنتی

 1/34 120 نوین نوین -
 ۳/44 1۳1 دو هر

 نهاده تهیه منبع
 ۳/۳۳ 22۳ مجاز مراجع

 مجاز مراجع -
 ۳/34 111 رمجازیغ مراجع

 تولیده ویت
 1/11 21۳ سنتی

 3/11 31 مکانیزه نیمه سنتی -
 1 31 مکانیزه

 یگذارهیسرما میزان
 1/4 14 200 تا 100

 1/24 11 400 تا 200 میلیون 400 از بیش ۳۳1/0
 4/۳1 234 400 از بیش

 بازاریابی هادوره در ترک 
 0 0 بلی

  یر -
 100 34۳  یر

 فروش نحوه
 ۳/11 2۳4 دتتن و سنتی

 4/4 21 محلی بازار دتتن و سنتی -
 14 44 نوین یهاوهیت

 مطالعه مورد جامعه در کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه وضعیت بررسی
ه مؤلفلا هفلا  وضلاعی  کرمانشاه، تهرستان باغداران کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه وضعی  بررسی و سنجش جه 
 و نلاوآوری منلاابع، از استفاده فرص ، بر تمرکز بودن، پیشگام ی،نیآفرارزش مداری،مشتری تامل کارآفرینانه بازاریابی

 و یبررسلا ملاورد ییلارات(،تغ ضلاری، و معیلاار انحراف ،یارتبه )میانگین توصیفی یهاآماره از استفاده با یریپذسکیر
 41/3 یارتبلاه میانگین با ینیآفرارزش مؤلفه ؛تدهمحاسبه کل یارتبه میانگین اسا  بر .گرف  قرار لیتحل و هیتجز
 در را بهتلار وضلاعی  و یارتبه میانگین باتترین ترتی، به ۳ از 41/3 یارتبه میانگین با منابع از استفاده مؤلفه و ۳ از
 میلاانگین بلاا نلاوآوری ؛یهامؤلفلاه و هسلاتند دارا مطالعه مورد جامعه در کارآفرینانه بازاریابی گانه هف یهامؤلفه بین
 را تلاریبحران وضعی  و یارتبه میانگین کمترین ترتی، به ۳ از 41/2 میانگین با بودن پیشگام مؤلفه نیز و ۳ از 34/2

 بازاریلاابی یهامؤلفلاه زیلار از یلاک هلار تفکیلاک به اصلهح توصیفی نتایج ادامه در .هستند دارا مطالعه مورد جامعه در
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 .(4 )جدول اس  تده ارائه کارآفرینانه

 ی پژوهش(هاافته)ی مطالعه مورد جامعه در کارآفرینانه بازاریابی توصیفی یهاآماره وضعیت .4 جدول

 آماره

 مؤلفه

 میانگین

 یارتبه

 انحراف

 معیار

 ضریب

 راتییتغ
 رتبه

 میانگین

 کل

ی
تر
مش

دار
م

 ی

 1 1۳/0 ۳۳/0 32/4 .دارم  وبی کاری رابطه مشتریانم با

331/3 

 2 1۳/0 11/0 24/4 .دهمیم اهمی  مشتریانم رضای  و نیازها به

 4 24/0 101/0 44/2 .تومیم جویا را محصوتت مورد در مشتریان نظر
 ۳ 40/0 11/0 11/1 .کرد  واهم رسیدگی مشتریان نارضایتی به

 3 20/0 1۳/0 12/3 .کرد سود بلندمدت در تا بود مدار مشتری ایدب

ش
رز
ا

فر
آ

نی
 ی

 4 1۳/0 ۳0/0 34/3 .رمیگیم کاربه جدیدی یهاوهیت ارزش،  لق برای

41/3 

 ۳ 11/0 ۳4/0 33/3 .اس  مشتریان برای ارزش ایجاد من هدف نیترمهم

 1 12/0 ۳3/0 44/4 .دارد مشتریان برای بیشتری ارزش من محصوتت
 3 14/0 1۳/0 0۳/4 .دهدیم وکارمکس، به بیشتری ارزش کارگران مهارت

 2 1۳/0 ۳3/0 11/4 .اس  مشابه محصوتت از کمتر من محصول قیم 

ام
شگ
پی

 
دن
بو

 

 ۳ 41/0 10/1 21/2 .کنمیم استفاده جدیدتری یهایفناور از رقبا، به نسب  من

411/2 

 4 31/0 41/0 31/2 .کنمیم کش  را نآ تود معرفی جدیدی محصول اگر
 1 21/0 10/0 24/3 .هستم جدید یهایفناور از استفاده و تناسایی دنبالبه من
 4 44/0 14/0 03/2 .توم دیگر تولیدکنندگان با رقاب  وارد دهمیم ترجیح من

 ۳ 40/0 13/0 21/2 .کنم غلبه هاآن بر و برممی لذت موانع با مواجهه از من
 3 ۳3/0 21/1 31/2 .هستم فرص  به تهدیدها تبدیل دنبالبه  ود حرفه در من

 1 42/0 11/0 1۳/2 .موفقم وکارمکس، توسعه برای فرص  تناسایی در من
 2 ۳2/0 21/1 41/2 .هستم واقعی  به  ود یهادهیا تبدیل دنبالبه همواره من

کز
مر
ت

 بر 
 
رص
ف

 

 ۳ 21/0 ۳2/0 41/2 .کنمیم پیگیری را ریمشت جذب برای بازار یهافرص  من

11/3 

 3 11/0 ۳4/0 33/3 .ببرم را استفاده نهای  بازار هایفرص  از کنمیم سعی

 4 1۳/0 ۳0/0 24/3 .دارم برتری رقبا نسب  جدید یهافرص  تشخیص در من
 بازده و بات ریسک با کارهای بر  طرکم کارهای بر تمرکز یجابه من

 .کنمیم زتمرک زیاد
21/2 13/0 42/0 1 

 2 1۳/0 ۳2/0 44/3 .رمیگیم کمک کارتناسان از هافرص  تناسایی برای من
 ۳ 4۳/0 04/1 40/2 .هستم جدید بازارهای دنبالبه و کنمنمی اکتفا موجود هایفرص  به من

 1 1۳/0 ۳4/0 21/4 .هستم هافرص  دنبالبه که دانندمی فردی را من اطرافیانم

ده
تفا
اس

 از 
بع
منا

 

 ۳ 31/0 1۳/0 13/1 .دهم افزایش را کارگرانم مهارت آموزش، با کنمیم سعی

41/3 

 صورت اصلاحی اقدام باتند، ناراضی محصولم کیفی  از مشتریان اگر
 .داد  واهم

0۳/4 ۳3/0 1۳/0 3 

 ومایفشان انجام در را هاآن که بر وردارند فنی مهارت از کارگرانم
 .سازدیم موفق

40/3 ۳/0 11/0 ۳ 

 1 14/0 1۳/0 01/4 .کرد  واهم تعویض را  ود منابع اهدافم به دستیابی برای
 4 22/0 11/0 4۳/3 .کرد  واهم پیدا نیازم مورد منابع کس، برای راهی همیشه

 2 11/0 11/0 0۳/4 .هستم منابع یگذاراتتراک به حاضر دیگران منابع از استفاده برای

ن
ی
ور
وآ

 

 3 ۳3/0 20/1 21/2 .باتند فروش جدید هایراه دنبال کنمیم تشویق را دوستانم

34/2 

 ۳ 41/0 1۳/0 000/2 .کنم امتحان را محصوتت تولید جدید یهاوهیت مایلم
 2 34/0 10/1 44/2 .افراد بقیه بعد رمیپذیم را جدید چیزهای من اول همیشه
 1 21/0 ۳2/0 11/2 .کنمیم استفاده  ود تولیدات در نوآوری و فناوری از من
 ۳ 34/0 12/0 4۳/1 .امکرده بازار وارد جدیدی محصول ا یر سال پنج در من
 4 31/0 14/0 12/2 .هستم آور چالش مشکلات حل  واهان همیشه من
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 ی پژوهش(هاافته)ی مطالعه مورد جامعه در کارآفرینانه بازاریابی توصیفی یهاآماره وضعیت .4 جدول
 آماره

 مؤلفه
 میانگین

 یارتبه
 انحراف
 معیار

 ضریب
 راتییتغ

 رتبه
 میانگین

 کل

یر
ک
س

ریپذ
 ی

 4 20/0 ۳۳/0 12/2 .کنم استفاده جدید روش از محصول فروش برای مایلم

۳1/2 

 1 24/0 402/0 32/3 .بود جدید محصول تولید دنبال باید رقاب  در ندنما برای
 ۳ 33/0 41/0 ۳۳/2 .اس  ترمطمئن چون فروتمیم را محصولم روش یک به

 2 23/0 1۳/0 23/3 .هستم هزینه کمترین با محصولم فروش دنبال همیشه
 قسطی صورتبه تود پیدا محصولم برای  وبی و جدید مشتری اگر

 .فروتممی را آن
43/1 12/0 31/0 ۳ 

 را محصولم بپردازد، محصول برای کمتری پول همیشگی،  ریدار اگر
 .گردمیم دیگری مشتری دنبال و فروتمینم

1۳/2 ۳1/0 24/0 3 

 1 44/0 11/0 1۳/1 .بفروتم مناس، فرص  سر تا کنمیم انبار را آن نباتد،  وب محصولم بازار اگر

 باغداران بین در کارآفرینانه زاریابیبا وضعیت بررسی
 بازاریلاابیه مؤلفلا هفلا  وضلاعی  کرمانشلااه، تهرستان باغداران کارآفرینانه بازاریابی وضعی  بررسی و سنجش جه 

 و نلاوآوری منلاابع، از اسلاتفاده فرصلا ، بلار تمرکلاز بلاودن، پیشلاگام ی،نلایآفرارزش ملاداری،مشتری تامل کارآفرینانه

 میلاانگین اسلاا  بلار هامؤلفه از یک هر وضعی  تعیین جه  .گرف  قرار لیوتحلهیتجز و یبررس مورد یریپذسکیر

 از یلاک هلار تفکیلاک بلاه حاصلاله توصیفی نتایج ادامه در گردید، استفاده (1311 ،منصورفر) آماری یبندطبقه از کل،

 قلاارچ، پلارورش ان،دارگلخانلاه نهلاال، دهنلادگانپرورش گلال، دهنلادگانپرورش کلااران،)زعفران باغبانی یهازیربخش

 سلاازمان یبنلادطبقه در که اس   کر به تزم .اس  تده ارائه میوه( در تان باغات باغداران و دارویی گیاهان پرورش

 و لرسلاتانی) تلاوندیملا محسلاوب باغبلاانی بخلاش هلاایزیلاربخش کلالاً تده برده نام زیربخش هف  کشاورزی جهاد

   .(1402 همکاران،

 محاسلابه میانگین اسا  بر کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه یبند یاولو با رابطه در پژوهش از آمده دس به نتایج 

 بلار تمرکز و بودن پیشگام ی،نیآفرارزش یهامؤلفه که داد نشان پاسخگویان دیدگاه از کارانزعفران زیربخش در تده

 (3/4 کلال میلاانگین )بلاا ینلایرآفارزش مؤلفلاه .هستند متوسن وضعی  در هامؤلفه سایر و مناس، وضعی  در فرص 

 آنکلاه ضلامن ،هسلاتند کلاارانزعفلاران بین در مؤلفه نیتر یضع (11/3) کل میانگین با یریپذسکیر و مؤلفه برترین

 مناسلا، سلاطح در (1۳1/4) تلاده محاسلابه کلال میلاانگین اسا  بر کارانزعفران کارآفرینانه بازاریابی کلی وضعی 

 کلااران،زعفلاران بلاین در کارآفرینانلاه بازاریلاابی مؤلفه نیتریقو و نیتر یعض وضعی  بهتر درک برای ادامه در .اس 

 .اس  گردیده رسم (1 )نمودار کارانزعفران کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه یتارعنکبوت نمودار

 
 کارانزعفران کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه تارعنکبوتی نمودار .1 نمودار
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 بلار گلال دهنلادگانپرورش کارآفرینانلاه بازاریابی یهامؤلفه یبند یاولو با رابطه در پژوهش از آمده دس به نتایج 

 و اول رتبلاه در ۳2۳/4 کلال میلاانگین بلاا منلاابع از استفادهه مؤلف که دهدیم نشان ،تده محاسبه کل میانگین اسا 

 کلال میلاانگین آنکلاه ضلامن .دارد قلارار آ لار رتبلاه در 01۳/4 کلال میانگین با یریپذسکیر مؤلفه و مناس، وضعی 

 بازاریلاابی زمینلاه در گل دهندگانپرورش وضعی  جهینت در که اس  3۳/4 گل دهندگانپرورشه نانیکارآفر بازاریابی

 2 تلاارعنکبوتی نملاودار در ی وببه که طورهمان .تودیم ارزیابی مناس، طبقه در کل، میانگین اسا  بر کارآفرینانه

 منلاابع از اسلاتفاده و نلاوآوری مداری،مشتری یهامؤلفه در تنها گل دهندگانپرورش وضعی  اس  تده مشخص هم

 .هستند متوسن وضعی  در هامؤلفه سایر و داتته قرار مناس، وضعی  در

 
 گل دهندگانپرورش کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه تارعنکبوتی نمودار .2 نمودار

 زیلالاربخش در کارآفرینانلالاه بازاریلالاابی یهامؤلفلالاه یبنلالاد یاولو بلالاا رابطلالاه در پلالاژوهش از آملالاده دسلالا به نتلالاایج
 تلاده محاسلابه کلال میانگین اسا  بر مداریمشتری مؤلفه که داد نشان پاسخگویان دیدگاه از قارچ دهندگانپروش

 در (23۳/3) تلادهمحاسبه کلال میلاانگین اسلاا  بر منابع از استفاده مؤلفه و مناس، وضعی  و اول رتبه در (3۳1/4)
 تنهلاا قلاارچ دهندگانپرورش تحلیل از حاصله نتایج اسا  بر یطورکلبه .اس  گرفته قرار ضعی  وضعی  و رآ  رتبه
 کارآفرینانلاه بازاریلاابی یهامؤلفلاه سلاایر در و دارنلاد مناسلابی وضلاعی  مداریمشتری و فرص  بر تمرکز مؤلفه دو در

 میلاانگین اسلاا  بر قارچ دهندگانپرورشه نانیکارآفر بازاریابی کلی وضعی  .اس  تده ارزیابی متوسن هاآن وضعی 
 بازاریلاابی یهامؤلفلاه وضلاعی  ی وببلاه تلاده رسلام 3 تلاارعنکبوتی نملاودار .اس  متوسن وضعی  در (131/3) کل

 .دهدیم نشان را قارچ دهندگانپرورش کارآفرینانه

 
 قارچ دهندگانپرورش کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه تارعنکبوتی نمودار .3 نمودار



 
 
 83-016، صفحات 0414 تابستان، 2، شماره 4ریت کارآفرینی، دوره ، آموزش و مدیلرستانی و همکاران 08

 

 گیاهلاان دهنلادگانپرورش کارآفرینانلاه بازاریابی یهامؤلفه یبند یاولو با رابطه در پژوهش از آمده دس به نتایج 

 مناسلا، وضلاعی  در (3/4) تلاده محاسبه کل میانگین اسا  بر مداریمشتری مؤلفه تنها که دهدیم نشان دارویی

 ضلاعی  وضلاعی  در (۳12/3) دارویلای گیاهلاان دهنلادگانورشپر کلال میلاانگین جمللاهمن هامؤلفه سایر و دارد قرار

 نملاودار دارویلای، گیاهلاان دهنلادگانپرورش کارآفرینانلاه بازاریلاابی یهامؤلفلاه وضلاعی  بهتلار تفسلایر جه  .هستند

 .اس  نموده آتکار را کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه وضعی  ی وببه که گردیده رسم (4 )نمودار تارعنکبوتی

 
 دارویی گیاهان دهندگانپرورش کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه تارعنکبوتی نمودار .4 نمودار

 دارانگلخانلاه زیلاربخش در کارآفرینانلاه بازاریابی یهامؤلفه یبند یاولو با رابطه در پژوهش از آمده دس به نتایج 

 بلار نوآوری و فرص  بر تمرکز ی،نیرآفارزش مداری،مشتری یهامؤلفه که اس  نموده مشخص پاسخگویان دیدگاه از

 و منلاابع از اسلاتفاده بلاودن، پیشلاگام یهامؤلفلاه و داتلاته قلارار مناس، وضعی  در تده محاسبه کل میانگین اسا 

 بلارآورد 3۳/4 نیلاز دارانگلخانلاهه نانلایکارآفر بازاریلاابی یهامؤلفه کل میانگین .دارند متوسطی وضعی  یریپذسکیر

 از گلاروه ایلان کارآفرینانلاه بازاریلاابی مناسلا، وضلاعی  دهندهنشلاان تلادهمحاسبه کلال میلاانگین اسلاا  بر که تده

 یهامؤلفلاه در دارانگلخانلاه اسلا  تدهمشخص هم ۳ تارعنکبوتی نمودار در ی وببه که طورهمان .اس  بردارانبهره

 نلاوآوری و فرصلا  بلار زتمرکلا ی،نلایآفرارزش مداری،مشتری یهامؤلفه سم  به بیشتری تمایل کارآفرینانه بازاریابی

 .دارند یریپذسکیر و منابع از استفاده بودن، پیشگام یهامؤلفه به نسب  مناسبی وضعی  هامؤلفه این در و داتته

 
 دارانگلخانه کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه تارعنکبوتی نمودار .9 نمودار

 بلار نهلاال دهنلادگانپرورش کارآفرینانه بازاریابی یهاهمؤلف یبند یاولو با رابطه در پژوهش از آمده دس به نتایج 

 و یریپذسلاکیر یهامؤلفلاه در تنهلاا دکننلادگانیتول از گلاروه این که دهدیم نشان تده محاسبه کل میانگین اسا 
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 آنکلاه ضلامن .هستند مناس، وضعی  دارای کارآفرینی یهامؤلفه سایر در و دارند متوسطی وضعی  منابع از استفاده

 نملاودار اسلاا  بلار .اسلا  مناسلا، 21/4 کلال میلاانگین بلاا نهلاال دهندگانپرورش کارآفرینانه بازاریابی لیک وضعی 

 ایلان کلاه اسلا  مشخص کاملاً نهال دهندگانپرورش کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه وضعی  به مربوط ۳ تارعنکبوتی

 و داتلاته متوسلاطی وضلاعی  منابع از تفادهاس و یریپذسکیر مؤلفه دو در تنها باغبانی بخش دکنندگانیتول از گروه

 .اس  مناس، هاآن وضعی  کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه سایر در

 
 نهال دهندگانپرورش کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه تارعنکبوتی نمودار .6 نمودار

 باغلاات باغلاداران بلاین در فرینانلاهکارآ بازاریلاابی یهامؤلفه یبند یاولو با رابطه در پژوهش از آمده دس به نتایج

 ینلایآفرارزش مؤلفلاه در تنها که نمود آتکار دهندیم تشکیل را مطالعه مورد نمونه حجم درصد 40 از بیش که میوه

 فرصلا ، بلار تمرکز مداری،)مشتری متوسن وضعی  کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه سایر در و داتته مناس، وضعی 

 کللای وضلاعی  کلاه یاگونلاهبه دارنلاد نلاوآوری( و بلاودن )پیشلاگام ضلاعیفی حتی و ی(ریپذسکیر و منابع از استفاده

 چنلاداننه وضلاعی  .اسلا  ضلاعی  حلاد در (301/3 کلال میانگین )با تولیدکنندگان از گروه این کارآفرینانه بازاریابی

 کلاه گونلاههمان درآملاده، ایشنملا به 1 تارعنکبوتی نمودار در ی وببه باغداران کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه مناس،

 سلاایر در و داتلاته مناسلابی وضلاعی  ینلایآفرارزش مؤلفلاه در تنهلاا دکنندگانیتول از گروه این تد اتاره هم ترشیپ

 .هستند دارا متوسن و ضعی  وضعی  هامؤلفه

 
 میوه باغات باغداران کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه تارعنکبوتی نمودار .9 نمودار
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 کارآفرینانلاه بازاریلاابی کلال میانگین اسا  بر را کرمانشاه تهرستان باغداری طبقات وضعی  توانیم یکل طوربه 

 در را وضلاعی  بهتلارین دارانگلخانلاه جلادول، ایلان از آملاده دسلا به نتلاایج اسلاا  بر .کرد ارائه (۳) جدول قال، در

  صلاوص ایلان در را وضلاعی  نیتر یضلاع یلاوهم باغلاات باغداران و بوده دارا کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه  صوص

 .دارند

 ی پژوهش(هاافته)ی کارآفرینانه بازاریابی کل میانگین اساس بر کرمانشاه شهرستان باغداری طبقات وضعیت .9جدول 

 یهامؤلفه میانگین
 کارآفرینانه بازاریابی

 باغبانی یهازیربخش
 ینیآفرارزش مداریمشتری

 پیشگام
 بودن

 بر تمرکز
 فرصت

 از ستفادها
 منابع

 یریپذسکیر نوآوری
 میانگین

 کل
 رتبه

 4133 4۳00 4221 44۳2 4214 4۳24 3114 3۳0/4 1 دارانگلخانه
 4443 43۳1 4302 4111 4۳2۳ 4403 401۳ 3۳1/4 2 گل دهندگانپرورش
 4343 4۳۳1 434۳ 4۳24 3111 430۳ 312۳ 213/4 3 نهال دهندگانپرورش
 404۳3/4421141144110402431101۳1/44 کارانرانزعف
 43۳14043341۳433332۳041113۳44141/3۳ قارچ دهندگانپرورش
 43003۳33341۳403۳21۳43۳143313۳13/3۳ دارویی گیاهان پرورش
 331/341۳/3411/211/341۳/3344/2۳1۳/2031/31 میوه باغات باغداران

 کرمانشاه شهرستان باغداران کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه کلی وضعیت بررسی
 یبنلادطبقه .دهلادیملا نشلاان را کرمانشلااه تهرسلاتان باغدارانه نانیکارآفر بازاریابی یهامؤلفه کلی وضعی  ۳ جدول

 .اس  پژوهش روش قسم  در تده ارائه ۳ تا 1 رابطه اسا  بر تده انجام

 

 در تلاان باغلاات )باغلاداران باغبلاانی زیلاربخش هفلا  هر بین در بازاریابی یهامؤلفه کلی میانگین متوسن اسا  بر 

 دهنلادگانپرورش و نهلاال تولیلاد هلااینهالسلاتان گلال، دهنلادگانپرورش کاران،زعفران ن،ادارگلخانه قارچ، پرورش میوه،

 یهلاافرمول از آملاده دسلا به و تلاده محاسبه آماری یبندقهطب معیار اسا  بر و کرمانشاه تهرستان دارویی(، گیاهان

 تهرسلاتان باغبلاانی بخش بردارانبهره بین در کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه از کیچیه کلی وضعی  ،(۳ )جدول مرتبن

 و هسلاتند متوسلان وضلاعی  در فرص  بر تمرکز و ینیآفرارزش مداری،مشتری یهامؤلفه تنها و نبوده مناس، کرمانشاه

 .اس  ضعی  وضعی  در نیز یریپذسکیر و نوآوری منابع، از استفاده بودن، پیشگام یهامؤلفه وضعی 

 ی پژوهش(هاافته)ی کرمانشاه شهرستان باغبانی بخشه نانیکارآفر بازاریابی یهامؤلفه کلی وضعیت .6 جدول

 آماره
 مؤلفه

 رتبه میانگین
 کل( میانگین اساس )بر مؤلفه وضعیت

 مناسب متوسط ضعیف

 (09/4 از )بالاتر (09/4-99/3) (99/43-3/3)
  *  1 0۳4/4 مداریمشتری
  *  2 0۳1/4 ینیآفرارزش
   * 4 ۳12/3 بودن پیشگام
  *  3 021/4 فرص  بر تمرکز
   * ۳ ۳1۳/3 منابع از استفاده

   * ۳ ۳1/3 نوآوری
   * 1 41۳/3 یریپذسکیر

   *  ۳۳1/3 نانهکارآفری بازاریابی
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 گیرینتیجه و بحث
 در میلاانگین بیشلاترین کلاه دهدیم نشان کارآفرینانه بازاریابی یهامؤلفه وضعی  بررسی بخش در پژوهش یهاافتهی

 نهلاال، دهنلادگانپرورش کلااران،)زعفلاران باغبلاانی یهلاازیربخش تملاامی در کارآفرینانلاه بازاریلاابی مؤلفه هف  مورد

 میلاوه( باغلاات باغلاداران و قلاارچ دهندگانپرورش دارویی گیاهان دهندگانپرورش ،دارانانهگلخ گل، دهندگانپرورش

 کارآفرینانلاه بازاریلاابی هامؤلفلاه سلاایر بلاا مقایسلاه در مداریمشتری مؤلفه همچنین اس ، متوسن وضعی  به مربوط

 اسلاا  بلار .اسلا  داتلاته را وضلاعی  نیتر یضلاع و میانگین کمترین یریپذسکیر مؤلفه و دارد را وضعی  بهترین

 بلاه نیلااز بقلاا  بلارای بلاازار پویلاای محین در باغبانی بخش در فعال بردارانبهره اینکه به توجه با و آمده دس به نتایج

 بلایش وکارکسلا، آنکه به توجه با طرفی از و کرده کس، را اولوی  باتترین مداریمشتری مؤلفه دارند مشتری جذب

 قشلار ایلان بنلاابراین اسلا  معیشلاتی کرمانشاه تهرستان ژهیوبه و کشور در فعال اغدارانب و کشاورزان از درصد 40 از

 را وضلاعی  نیتر یضلاع و میلاانگین کمتلارین دلیلال هملاین بلاه و بلاوده  ود وکارکس، در ریسک کمترین دنبالبه

 لرسلاتانی) دارند نیپایی یریپذسکیر قدرت عمدتاً پا رده کشاورزان دهدیم نشان نیز دیگر تحقیقات نتایج .داراس 

   .(1402 همکاران، و

 را کارآفرینانلاه( بازاریلاابی نملاره کلال )میلاانگین امتیلااز باتترین نهال دهندگانپرورش باغبانی، زیرطبقات بین در 

 بلاا نیلاز میلاوه باغلاات باغلاداران .اندگرفته قرار هازیربخش سایر فعاتن به نسب  یترمناس، وضعی  در و کرده کس،

 تغییلار و هلااوهیم یریفسادپذ .دارند قرار کارآفرینانه بازاریابی سطح از وضعی  نیترنییپا در میانگین و زامتیا کمترین

 اسلا  وضلاعی  ایلان بلار رگلاذاریتأث عواملال نیتلارمهم جمله از محصوتت صادرات در صوص یالحظه یهااس یس

 و ارسلالانی ؛131۳ همکلااران، و مرام لاوش ؛131۳ همکلااران، و علملادارلو نجفلای ؛1311 همکلااران، و مرادحاصلی)

 هسلاتند میلاوه باغلاات باغلاداران باغبانی، بخش در فعال بردارانبهره از درصد 1۳ بر بالغ که آنجا از .(1311 همکاران،

 یهامؤلفلاه لحلااظ به کرمانشاه تهرستان باغبانی بخش بردارانبهره درصد 1۳ از بیش وضعی  گرف  نتیجه توانیم

 تمایلال علادم و بلاردارانبهره سلان رفلاتن بات پایین، تحصیلات سطح .نیس  مناسبی وضعی  در کارآفرینانه بازاریابی

 تلاا تلاده سلاب، یدسلاتنییپا و یباتدسلات صلانایع نبلاود روسلاتاییان، وکارکسلا، بلاودن معیشلاتی روسلاتایی، جوانان

 کارآفرینانلاه بازاریلاابی یاهمؤلفه وضعی  بهبود  صوص در .نباتند موفق چندان کارآفرینانه بازاریابی در بردارانبهره

 :اس  ارائه قابل زیر پیشنهادی باغداران

 عینلای، یهانمونلاه عنوانبلاه زمینه این در موفق کارآفرینان معرفی کارآفرینانه، بازاریابی آموزتی یهادوره برگزاری -

 موفلاق افلاراد تتجربیا و دستاوردها ارائه در صوص مجازی حتی و حضوری گفتگو و بح  جلسات و زگردهایم ایجاد

 بازاریلاابی وضلاع ارتقلاا  بلاه تلاایانی کملاک توانلادیملا یاحرفلاه و فنلای کلال اداره و کشاورزی جهاد سازمان سوی از

 .باتد داتته کرمانشاه تهرستان باغبانی بخش بردارانبهره کارآفرینانه

 بلاردارانبهره بین در کارآفرینانه بازاریابی بر رگذاریتأث یهامؤلفه از یکی عنوانبه یریپذسکیر که آنجا از همچنین، -

 آموزتلای یهابسلاته قاللا، در مفیلاد محتواهای تهیه و یارسانه یهاآموزش بنابراین بوده وضعی  نیتر یضع دارای

 افلازایش بلاه توانلادیملا جدیلاد محصلاوتت و نلاوین آتتنیماتلا کشلا ، نوین یهاوهیت یها یمز با آتنایی جه 

  ریلاد بلاه توانیم یریپذسکیر مؤلفه ارتقا  جه  پیشنهادی اقدامات دیگر از .کند کمک بردارانبهره یریپذسکیر

 صلانایعه توسلاع تولیلادی، محصوتت صادرات جه  تراین کردن فراهم کرد، اتاره دول  توسن محصوتت تضمینی

 دیگلار از هاسلارد انه و انبارهلاا توسعه همچنین و باغی و کشاورزی محصوتت بیمه صنع  توسعه تکمیلی، و تبدیلی

 .اس  یریپذسکیر مؤلفه وضع بهبود جه  پیشنهادی اصلاحی اقدامات
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 بلاردارانبهره توجلاه علادم حاصلال این و داراس  را وضعی  نیتر یضع یریپذسکیر از بعد منابع از استفاده مؤلفه -

 نلاه و کلاارگر عنوانبلاه  لاانواده اعضلاا  از اسلاتفاده ضمن بردارانبهره قال،. اس  کارگران ژهیوبه دستر  در منابع به

 )کلاود، تولیلاد یهلاانهاده موقعبلاه مصرف جملهاز   ود تولید منابع روی بر درستی کنترل تخصصی، و ماهر کارگران

 در مزرعلاه( روز قاللا، )در روزهکیلا اردوهلاای برگلازاری بلاا تلاودیم پیشنهاد بنابراین ندارند غیره( و هاکشآف  سم،

 .نمود آتنا منابع مدیری  همچنین و متخصص کارگران از استفاده  یبااهم را بردارانبهره موفق یهانمونه محل،

 ضلاعی  وضعی  در دارد را بردارانبهره فراوانی بیشترین که میوه باغات باغداران طبقه بین در ژهیوبه نوآوری مؤلفه -

 محلال در تخصصلای یهلاابخش کارتناسان حضور و بهرهکم تسهیلات ارائه با باغات احیا  و اصلاح بنابراین دارد قرار

 بازاریلاابی ارتقلاا  جلاهینت در و مؤلفلاه ایلان ارتقلاا  و بلاردارانبهره توسلان نلاوآوری پلاذیرش به تواندیم بردارانبهره باغ

 .کند کمک بردارانبهره و کشاورزان اقتصادی وضع و کارآفرینانه

 باغبلاانی هایزیربخش اغل، در آن وضعی  که اس  کارآفرینانه بازاریابی بر مؤثر یهامؤلفه دیگر از پیشگامی مؤلفه -

 بسلازایی نقلاش توانلادیم کارآفرین و پیشرو بردارانبهره تدریس ژهیوبه کارآفرینی یهاکلا  برگزاری نیس ، مناس،

 .باتد داتته کارآفرینانه بازاریابی وضع بهبود و مؤلفه این ارتقا  در

 نابعم

از  یبلار آگلااه یاجتملااع یهارسلاانه یابیبازار یها یفعال ریتأث ی(. بررس1311) حمد، مپوریتق ؛اکبریعلنظری،  ریم؛م ،یارسلان

 ، بابلسر، ایران.چهارمین کنفرانس جامع و ملی اقتصاد مقاومتی. برند

)ملاورد مطالعلاه:  یدانشلاگاه ینیدانلاش بلار کلاارآفر  یریملاد ی(. اثرگذار1402) مانیسل ،یعیر؛ تفناد ،یاردوان؛ نادر ،یریحر

 .doi: 10.22034/jer.2023.۳3-1۳(، 1)2 ،ینیکلالاارآفر یهلالاامجللالاه پلالاژوهش(. یکلالااربرد یدانشلالاگاه جلالاامع علملالا

1971438.1009. 
روستایی در اقتصاد پایلادار گردتلاگری )ملاورد (. نقش عوامل مؤثر بر توسعه کارآفرینی زنان 1402فاطمه ) ، ادم ؛علی ،حسنی

 .doi: 10.22034/jer.2023.2013241. .1۳-32(. 4) 2، یهلاای کلاارآفرینمجله پژوهش ن(.مطالعه: روستای کندوا

1056. 
اولین همایش مللای راهکارهلاای دسلاتیابی ها و مشکلات. بازاریابی گیاهان دارویی در ایران: چالش (.1310) الهام، پورحسینعلی
 ، اهواز، ایران.کشاورزی پایداربه 

 یهافرصلا  صیتشخ یساز(. مدل131۳) نیرحسیام ،یگیبیعل ؛اصغریعل زاده،رکیمیومرث؛ ک ،یزرافشانژگان؛ مرام، م وش

. 344-403(، 3) 4 ،ییروسلاتا یهاصلنامه پژوهشف. NVivo افزاردر استان کرمانشاه: کاربرد نرم یکشاورز نانهیکارآفر
doi: 10.22059/JRUR.2017.63477. 

 یهادر دانشلاگاه یسلاازمان ینیو کلاارآفر یعوامل مؤثر بر نلاوآور ی(. بررس1311) ابوالقاسم ون،یعربامبیز؛ ک ،یطالب ضا؛دهقان، ر

   .33-22 (،1) ۳ ،سلام  اوردیپکشور.  یعلوم پزتک

بازاریلاابی کارآفرینانلاه »پردازی (. مفهلاوم1344پرویلاز ) ،احملادی ؛علاادل ،آ ر ؛دیلاحم دیسلا ،د حسلاینی دادا ؛مهران ،رضوانی

(، 3) 2، یفصلالنامه علملای پژوهشلای توسلاعه کلاارآفرینهای کارآفرین ایرانی؛ بخش صنایع غذایی. در بنگاه« المللیبین
۳3-31. 

 سم . :چاپ چهارم. تهران .یابیبازار  یریمد(. 1314) عبدالحمید ،یمیابراهاور؛ ونو ، د حمد؛روستا، ا

 یسلاا تار یسلاازمدل کلاردیبلاا رو نانلاهیکارآفر یابیلابازار یهامؤلفه یمدل ارتباط ی(. طراح1314)ریم م ،یهمت عظیم؛ ،یزارع

 :doi. .1۳3-114 ،(14)1 ،ینیآفرو ارزش یفصلنامه نوآورسمنان(.  انیبندانش یها: ترک ی)مطالعه مورد یریتفس

10.22067/jead2.v30i1.46211. 
بلااز )ملاورد  ینوآور یسوها بهحرک  دانشگاه یموانع فرارو ی(. واکاو1401) ژنیب یینادر؛ رضا ،یبهنوش؛ نادر ان،یرسول یفیس

https://civilica.com/l/9966/
https://civilica.com/l/9966/
https://doi.org/10.22059/jrur.2017.63477
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 . doi: 10.22034/jer.2022.697511.41-۳۳(، 1)1 ،ینیکارآفر یهامجله پژوهش(. یمطالعه: دانشگاه راز

 انیدانشلاجو نیدر بلا یا: مطالعلاهیابعاد هوش ملاال یبر مبنا نانهیقصد کارآفر ینیبشی(. پ1403نعم  اله؛ بادپا، بهروز ) ،یریت

 . doi: 10.22034/jer.2024.2031156.1128.۳1-۳4(، 2)3 ،ینیکارآفر یهامجله پژوهش. یرتته حسابدار

 نانلاهیرفتلاار کارآفر یهلاادهکننلانیلایتب یتیجنسلا لیلا(. تحل1401) ومرثیلاک ،یزرافشان اصغر؛یعل زاده،رکیاله؛ منعم  ،یریت

 .doi: 10.22034/jer.2022.697520. 41-101(، 1)1 ،ینیکارآفر یهامجله پژوهش. رانیا انیدانشجو

کلااران تهرسلاتان گنابلااد. (. تحلیل عوامل مؤثر در بازاریابی مطلوب محصول زعفلاران از دیلادگاه زعفران1311صادقلو، طاهره )

 .doi: 10.30490/aead.2019.85228 .31-۳3(، 4) 2۳. هاقتصاد کشاورزی و توسع

وکارهای (. ارائلاه ملادل پارادایمیلاک بازاریلاابی محتلاوایی کسلالا،1402ملاریم ) ،رحمتلایی؛ محملادعل ،نسلایمی؛ تلایوا ،صلافریان

(، 3) 2، یآموزش و ملادیری  کلاارآفرین ی(.الکترونیکی )مورد مطالعه: کارآفرینان  بره حوزه بازاریابی محتوایی دیجیتال
14-۳۳ .doi:10.22126/eme.2023.9798.1053. 

استراتژیک توسعه کارآفرینی کشاورزی در استان کرمان )کلااربرد تحلیلال  یزیربرنامه(. 1401)سلیمه  ،قنبری ؛مریم ،ضیاآبادی

 .doi: 10.52547/jea.9.18.68 .۳4-41 ،(14) 1 ،راهبردهای کارآفرینی در کشاورزی .سلسله مراتبی فازی و سوات(

هلالاای بازاریلالاابی کارآفرینانلالاه (. نگاتلالا  مفهلالاومی سلالارمایه اجتملالااعی در فعالی 1311مهلالاران ) ،رضلالاوانی ؛محملالادتقی ،طغرایلالای

 .doi: 10.30490/aead.2019.85228. 41-10۳(، 3) 2، نتحقیقات بازاریابی نویهای کوچک. ترک 

هلاای گیری کارآفرینانه بلار عملکلارد بلاا نقلاش میلاانجی فعالی (. تأثیر جه 1402زهرا )فاطمه، هالماسی زفر ؛حمیدرضا ،طلایی

. 1-1۳(، 2) 2، یهلاای کلاارآفرینمجللاه پژوهشهای اجتماعی و رویکرد استراتژیک به بازاریابی محتوایی. تحلیلی تبکه
.doi: 10.22034/jer.2023.1990907.1033   

(. واکلااوی عواملال ملاؤثر بلار توسلاعه 1403تلای  ) ،زادهسلاهراب ؛نارحملا ،میرزائیان؛ ضاعلیر ،تیرمحمدی ؛صادق ی،اللهضیف

 /doi: 10.22126.. 4۳-104(، 1) 3، یآموزش و مدیری  کلاارآفرینوکارهای  انگی کارآفرینانه در استان ایلام. کس،

eme.2024.9889.1059. 
وکار بر واکلانش رفتلااری مشلاتریان بلاا هوتمندی کس، (. تأثیر1403زین، ) ،احمدی ؛سید فرهاد ،حسینی؛ دلنیا ،زادهکاممی

وکارهای نوپای پارک علم و فنلااوری تلاهر تأکید بر نقش میانجی بازاریابی، نوآوری و عملکرد مالی )مورد مطالعه: کس،

 .doi: 10.22126/eme.2024.10376.1094 .13-112(، 2) 3، یآموزش و مدیری  کارآفرین. ه(کرمانشا

 نیدر بلا نانلاهیکارآفر یابیلا(. عواملال ملاؤثر بلار بازار1402) ژگانمرام، م وشاله؛ عم ن ،یریت فرحناز؛ ،یمرست ابک؛ب ،یلرستان

 :doi. .۳۳-۳4(، 1) 10 ،یدر کشلالااورز ینیکلالاارآفر یمجللالاه راهبردهلالاا .گانهباغلالاداران کرمانشلالااه: کلالااربرد ملالادل سلالاه

10.61186/jea.10.19.55. 

اسلاتان  یاگلخانلاه یو عملکلارد در واحلادها نانلاهیکارآفر یابیلابازار نیبلا رابطلاه یبررسلا(. 131۳) یملاانملکشاه، ا پوریمحمدعل
 .نایس یارتد. دانشگاه بوعل یکارتناسمقطع  نامهانی. پامازندران

ول  در بهبود فضلاای کلاارآفرینی (. مدل حکمرانی د1403حدی  )، پورجمشیدی ؛محمدرسول ،فردالماسی ؛یوس  ،فرمحمدی

 :doi.. 10۳-121(، 1) 3، یآملالاوزش و ملالادیری  کلالاارآفریندر ایلالاران بلالاا تأکیلالاد بلالار بهبلالاود فرهنلالاگ کلالاارآفرینی. 

10.22126/eme.2023.9258.1032. 
 یانلادازنگرش کارتناسان مراکلاز جهلااد کشلااورزی نسلاب  بلاه راه(. 1311)سمیه  ، سروی ؛پوریا ،عطائی ؛سمیه ،مرادحاصلی

 .doi: 10.52547/jea.7. .1-11 ،(13) 1 ،راهبردهای کلاارآفرینی در کشلااورزی .فرینی سبز در مناطق روستاییکارآ

13.1. 
ر موفقیلا  بازاریلاابی کارآفرینانلاه بلا (. تلاأثیر آمیختلاه1311پیملاان ) ،دولتشلااه ؛حمیدرضا ،فتاحی ؛اسماعیل ی،مزروعی نصرآباد

 13، یفصلنامه علملای پژوهشلای توسلاعه کلاارآفرینگر بازارگرایی. بنیان با تبیین نقش تعدیلهای دانشکارآفرینانه بنگاه

(1 ،)1۳0-141. doi: 10.22059/jed.2020.297473.653266. 

 دانشگاه تهران. . تهران:. چاپ دوازدهمیآمار یهاروش(. 1311) ریممنصورفر، ک

http://dx.doi.org/10.52547/jea.9.18.68
https://doi.org/10.61186/jea.10.19.55
http://dx.doi.org/10.52547/jea.7.13.1
http://dx.doi.org/10.52547/jea.7.13.1
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 ناملاهانی. پارفلا یدر تهرسلاتان ج یاگلخانلاه یوکارهابلار عملکلارد کسلا، نانلاهیکارآفر یابیبازار ریتأث(. 1314) سرینن ،یمنگل

 ارتد، دانشگاه زنجان. یکارتناس

وکارهای انلالادازی کسلالا،های راه(. فرصلالا 1401) نیمحمدحسلالا ،مهملالادی کرتلایلالای؛ اللالاهنعملالا ، تلالایری ؛حسلالاین ،زادهمهلالادی

 :doi. .41-11(، 1) 1، یآملاوزش و ملادیری  کلاارآفرین. ن(رستان مسجدسلیماکارآفرینانه  دماتی )مورد مطالعه: ته

10.22126/eme.2022.2429. 

بلاا  یدانشلاگاه راز انیدانشلاجو نانلاهیبهبود رفتار کارآفر یپرداز(. مفهوم1404احسان ) ،ی سرو ثم؛یم ،ینادر؛  دادوست ،ینادر

 .doi: 10.22034/jer.2024. .31-۳2(، 1)4 ،ینیکلاارآفر یهلاامجللاه پلاژوهش. ینیبر توسعه آملاوزش کلاارآفر دیتأک

2015048.1071.. 

(. تأثیر انتشار مکانی و زمانی بر انتخاب مسیر بازاریلاابی توسلان باغلاداران مرکبلاات 131۳پیده )س ،بابانیا ؛نجفی علمدارلو، حامد

 .doi: 10.22067/jead2.v30i1.46211 .۳0-۳1(، 1) 30ی، مجله اقتصاد و توسعه کشاورزتهرستان بابل. 
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